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Elosz6

A konyv a 2020-as év embert probalo idészakaban sziiletett, akkor, amikor
a koronavirus-jarvany végigsoport a vilagon szamos emberéletet kdvetelve mind
Magyarorszagon, mind globalisan. Honapokra bezartak az iskolék, a szinhazak,
a konyvtarak, a templomok; el6szor a tavaszi els6, majd a téli masodik hullam
idején. Az emberek a fizikai bezartsag honapjaiban nemcsak kiépitették, de
napi szinten belaktak digitalis tarsas vilagaikat — az osztalytermet, a nézdteret,
az olvasodasztalt és a templomok padjait. A Magyar Katolikus Piispoki Kon-
ferencia 2020. marcius 17-én jelentette be, hogy ,,[a] templomok mint a lelki
feltoltédés és imadsag helyei kiilondsen is fontosak, ezért templomainkat nem
zarjuk be. Mégis feleldsen és koriiltekintden kell eljarni, ezért a nyilvanos litur-
gia 2020. marcius 22-t6l, Nagybojt 4. vasarnapjatol a templomokban sziinetel.”
A Magyarorszagi Reformatus Egyhaz Zsinatanak Elndksége marcius 16-an
jelentette be kérését, hogy sziineteltessenek minden egyhazi alkalmat.! Ugyan-
ezt tette a Magyarorszagi Evangélikus Egyhaz is. Az Egységes Magyarorszagi
Izraelita Hitkozség bezarta a zsinagogakat, 2020. marcius 20-an, pénteken mar
nem gyitiltek 6ssze kozos tinneplésre.

Néhany hétre ra jarta be a vilagsajtot az a kép, amelyen Ferenc papa egyediil,
maganyosan mondja el az iires Szent Péter-bazilikaban nagyszombati szent-
beszédét. Korabban soha nem volt még arra példa az egyhazak torténetében,
hogy a legnagyobb {innepeket, tavasszal a husvétot, a szédert és a ramadant,
télen pedig a karacsonyt, illetve a hanukat ne k6zdsségben iinnepelték volna
a hivek. 2020-ban a vallasos emberek, csaladok a média segitségével kovethették
a szertartasokat. Ekozben a magyar kozszolgalati televizio tobb — sajat megfogal-
mazasaban — kozosségi vallasi programot sugarzott.? S majdnem minden egyhaz
kozvetitette a kdzosségimédia-feliileteken az tinnepi szertartasait.

Erdekes csaladi beszélgetések alakultak ki azzal kapcsolatban, hogy a hivé
emberek miként kapcsolddjanak be ezekbe a kdzvetitésekbe, csak szemléld pozi-
ciobol — kényelmesen a kanapén iilve, esetleg inni és enni lehet-e a kozvetités
alatt —, vagy teljesen bekapcsolodva a liturgiaba egyiitt énekeljenek, imadkoz-
zanak a kozvetitett kozosséggel, megtéve a liturgia megkivanta mozdulatokat.
De nemcsak az aktiv vallasgyakorlok, hanem a spiritualis keresok is az internet

' Sziineteltessenck minden egyhazi alkalmat. reformatus.hu, 2020. marcius 16.

2

2 MTVA: Tobb mise- és istentisztelet-kézvetités lesz a kozmédia csatorndin elérhetd.
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vallasi tartalmai felé fordultak. Soha annyian nem kerestek ra az ima szora,
mint tavasszal, marciusban példaul 6tven szazalékkal tobben, mint februarban.
S a vallasos felnéttek egynegyede vélekedett ugy, hogy meger6sodott a hite
a jarvany alatt.’?

Természetesen a koronavirus-jarvany el6tti idészakban is szamos vallasi
feliilet 1étezett a vilaghalon, applikaciok sokasaga szolgalta a hivek igényeit,
sok-sok egyhazi kozosségnek volt online feliilete a digitalis térben. De a jarvany
felgyorsitotta és joval intenzivebbé tette a digitalis ,,atallast”.

Ebben az idészakban irodott a konyv, digitalis média és vallas kapcsolatarol,
ami egyben azt is jelentette, hogy kutatoként kozvetlen kozelrdl figyelhettem
a folyamatokat. Bar a vallas és média egymasra hatasarol szamos tanulmany
és néhany kotet is sziiletett mar magyar nyelven, a halézati kommunikacid
vonatkozasaban atfogé munka még jelent meg. A kotet arra vallalkozik, hogy
hianypotlo legyen ezen a teriileten.

A modernitas fobb folyamatai, mint az individualizacio, a szekularizacio,
a globalizacio, az urbanizacié vagy a mediatizacid alapjaiban érintették a val-
lasossag, az egyhazi intézmények kérdését is. A kotet, bar kizardlag a vallas
¢és a haldzati kommunikacio kapcsolatanak lehetéségeire fokuszal, azt a fent
jelzett keretben teszi. Vagyis a mediatizacios folyamatokkal érintkezéen utal
az individualizalodas, a szekularizacio és az online vallasi kdzosségek kérdésénél
az urbanizacio kérdéseire is.

Az elsé fejezetben a téma kontextualizalasa és kutatastorténetének részle-
tes bemutatasa torténik meg. Nyugat-Europaban és az Egyesiilt Allamokban
mar az 1970-es évektdl kezdve felélénkiilt a tudomanyos érdeklddés a vallas
és a média kapcsolatanak, egymasra hatdsanak vonatkozasaban. Ekkoriban még
a televizio volt a vezeté médium, s a vizsgalodasok is ennek megfelelen ala-
kultak. Voltak, akik a hasonlésagokat keresték a médiumok, a televizid és a val-
lasok mikddésében, mig masok éppen a kiilonbségekre mutattak ra. Kibonta-
kozott egy tartalomelemzdi irany is, amely a televizido miisorait elemezte, hogy
milyen miifajban miként tud megjelenni a vallasos vagy egyhazi téma. Hiszen
masként reprezentalodik az egyhaz egy hirben, mint egy talkshow-ban vagy
éppen fikcios filmben. Ekkoriban bontakozik ki Amerikaban a televangelizacio,
amely a televiziot mint médiumot kifejezetten evangelizacios célra hasznalja, am
apopularis kultirabdl ismert keretben mintegy show-miisorszeriien prezentalva

3 Jeanet Sinding Bentzen: In Crisis, We Pray: Religiosity and the COVID-19 Pandemic. CEPR,
CAGE, 2020.
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azt. A haldzati kommunikacié megjelenése a kutatasokat is uj iranyba terelte,
mert az Gj médium technoldgiai sajatossagai nagyban eltérnek a televiziotol,
s ehhez kapcsolodoan mind tartalmai, mind befogadoi hasznalata kiilonbdzni
fog a klasszikus tomegkommunikacios eszkozokétol. A fejezet a szerteagazo
kutatastipologiak bemutatasaval és dsszevetésével egésziil ki.

A masodik fejezetben mutatjuk be azt a 21. szazadi tarsas és médiadkond-
miai kornyezetet, amelyben leirhato a vallas és média minden eddiginél inten-
zivebb Osszekapcsolodasa. Kiilon targyaljuk a vallas kontextusanak valtozasat
¢és amédiakornyezet atalakulasait. Az els6hdz kétve roviden utalunk a szekulari-
zéci6 folyamatara, arra, hogy a nyilvanossagban a vallas mint téma, illetve mint
elkotelez6dés ritkan jelenhetett meg. Ezzel parhuzamosan azonban a hétkéznapi
emberek mindennapjaikban megélték vallasossagukat, s a halozati kommunika-
cid, a kozosségimédia-oldalak éppen ennek a hétkéznapi vallasossagnak a latha-
tosagat teremtették meg tarsadalmi (vagy legalabbis kozosségi) szinten, a sze-
meélyes profilok posztjaiban. De a halozati kommunikacio az individualizaciot is
erbsitette, azt a folyamatot, amelyet a vallasok személyre szabasaként irhatunk
le, s amely szorosan 0sszekapcsolodik a vallasi piac kdzgazdasagi alapu elgon-
dolasaval. A médiakdrnyezet valtozasat pedig a konvergens, digitalis részvételi
kulttra 1étrejottének folyamataival jellemezziik.

A konyv harmadik fejezete az autoritas kérdését veszi gorcso ald, s azt bon-
colgatja, hogy miként alakul a vallasi autoritas a digitalis feliileteken. Hiszen
az internet azt is megvaltoztatta, hogy miként tekintiink az autoritasra, mivel
a technologiahoz kapcsolodoan 0 hatalmi poziciok jelentek meg, a hierarchikus
strukturak ellaposodnak, és elmondhatjak vallassal kapcsolatos meglatasaikat
azok is, akik nem kotddnek szoros szalakkal egyhazi intézményekhez. Mik
lehetnek hat ennek az 0j tipust autoritasnak a forrasai, hogyan épiil ki, miként
mikddik? A valaszokat Castells a halozati autoritas formainak ismertetésé-
vel kezdjiik, s bemutatjuk azokat az alulrél épitkezd lehetdségeket is, amelyek
a vernakularis autoritds megjelenéséhez vezettek, vagy a halozati kapudrzés
folyamatait alakitottak.

A kotet negyedik fejezete a vallasi kozdsségeket emeli a vizsgalat fokuszaba,
hogy az ¢ esetiikben milyen atalakulast jelentett a halozati platformok megjele-
nése. Fontos itt kiilonbséget tenniink két eltéro tipusu kozosség kozott. Az egyik
csoportba azokat sorolhatjuk, amelyek egy-egy tradicionalis egyhaz k6zossége-
ként, elsésorban offline médon miikodnek. Am a jobb, hatékonyabb informacié-
csere vagy a koronavirus miatti lezarasok okan megszervezték a maguk digitalis
feliileteit is a rendszeres talalkozasok szinhelyéiil. Ezekben a kozosségekben
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az adott egyhaz intézményi struktiraja és autoritasviszonyai fognak érvénye-
siilni. Bar hozza kell tenniink, hogy a kdzdsségek tipusa nagyban befolyasolja
majd a hozzajuk kapcsolddd hatalomelgondolast, ahogy azt a jezsuita Avery
Dulles mar az hagyomanyos vallasi kozosségek esetében is kimutatta. A masik
nagy tipusba azokat a vallasi csoportokat soroljuk, amelyekkel kizarélag a digi-
talis térben talalkozhatunk, nem kétddnek szoros szalakkal egyetlen egyhazi
intézményhez sem. Vezetdi tobbnyire laikusok, a csoportszerkezet alulrdl épit-
kezik, és a vezetdk tekintélye személyes hitelességiikre épiil. Ezen kdzosségek
is tartanak online gyiilekezeti alkalmakat, a kozosségimédia-oldalaikon vallasi
tartalmakat posztolnak, vagy k6zos imadkozasra hivnak. A jarvany hatasara
azt lathatjuk, hogy mindkét kdzosségtipus megerésodott a vilaghalon. A val-
lasi kozosségek digitalis feltérképezésekor kutatasunk soran tamaszkodtunk
a Magyar Vallasi K6zosségek Adatbazisara (MAVALLKA) is. Bemutatjuk
tovabba a vallasi kozosségek digitalis megosztottsagat a halozati hozzaférés
¢és a hasznalati kiilonbségek mentén.

Ezt kovetden az 6todik fejezet magara a koronavirus-jarvanyra fokuszal,
attekintvén azt, hogy a lezarasok, a digitalis atallas milyen folyamatokat inditott
el. Megvaltozott egyrészt az intézményes egyhdzak online megjelenésének inten-
zitasa és formaja. Majd minden egyhaz kozvetitett vallasi szertartasokat, s egy
nagyon erds teologiai munka is megindult a halozati lehetdségek elfogadhatosa-
gaval kapcsolatban. Ezzel egyiitt a hivé emberek mindennapi vallasgyakorlata is
megvaltozott, 0j teriileteket, gyakorlatokat alakitottak ki ezekhez kapcsoldddan
a digitalis térben. A fejezet foglalkozik még a jarvany idején megjelent vallasos
alhirek kérdésével is, bar ezekbdl a magyar platformokon kevés jelent meg.
Végiil bemutatjuk az arra vonatkozé empirikus kutatasokat is, hogy a jarvany
utan vajon milyen elemek maradnak meg, élnek tovabb a vallasok online lehe-
t6ségeibdl, és hol figyelheté majd meg a visszarendez0dés a fizikai kdrnyezetbe,
a személyes jelenlét klasszikus formaiba.

Osszefoglaloan tehat a halozati kommunikacio adta lehetdségek széles korii
attekintésére torekedtiink a konyvben, annak megmutatasara, hogy mind az egy-
hazak,* mind a vallasos emberek milyen 0] lehetéségekkel és kihivasokkal szem-
besiilnek a digitalis feliileteken. A vallast — Clifford Geertz nyoman — kulturalis
rendszerként azonositva tarom fel azon folyamatokat, amelyek a halézati mediati-
zéaciobol fakadtak, bizva abban, hogy ezzel tagabb vizsgalati mezobe helyezddik

4 Akotetben az egyhazak emlitésekor a torténelmi egyhazakat értem, amelyek a Magyar Vallasi
Kozosségek Adatbazisaban (MAVALLKA) szerepelnek.
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a média és vallas kapcsolatanak, vagy ahogy Hoover érvel, konvergenciajanak
kérdése. Szerzdként az is célom volt, hogy a hazai tudomanyos kozosséggel
megismertessem a nemzetkdzi szakirodalom rendkiviili gazdagsagat a digitalis
platformokon megjelend vallasossagra vonatkozoan.

A kotet az E6tvos Jozsef Kutatokozpont Informacios Tarsadalom Kutatd-
intézetének tamogatasaval késziilt, 2020-ban az intézet megbizott szenior
kutatdjaként irtam a konyvet. Kdszonet a tamogatasért! Kritikai észrevételeiért
€s tamogato biralataért a kézirat szaklektoranak, Maté-Toth Andras professzor-
nak tartozom koszonettel.

A koronavirus miatti lezarasok id6szakat a csaladommal — férjemmel és négy
gyermekiinkkel — toltottem, akik mindvégig tamogattak a munkaban. Nekik is
koszonom a segitségiiket!

Balatonalmadi, 2020. december 18.

Andok Monika
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Kapcsolatok ¢s rétegzettségek: vallas €s média

A modernitas koranak tobb évszazada veliink €16 folyamatai, mint az individuali-
z4cib, a szekularizacio, a globalizacio, az urbanizacié vagy a mediatizacio, alap-
jaiban érintették a vallasossag, az egyhazi intézmények kérdését is. A jelenség

srr

,»Modernitas alatt (j gyakorlatok és intézményi formak (tudomany, technologia, ipari
termelés, urbanizacio), uj életmodok (individualizmus, szekularizacid, instrumentalis
racionalitas), valamint a rossz kozérzet uj formainak (elidegenedés, jelentésvesztés, a tar-
sadalom kozelg6 felbomlasanak érzete) egy olyan 6tvozetét értem, mely a térténelemben
korabban soha nem fordult el3.”

Jelen kotet, bar kizarolag a vallas és a haldzati kommunikacio kapcsolatanak
lehetéségeire fokuszal, azt a fent jelzett keretben teszi. Vagyis a mediatiza-
ciés folyamatokkal érintkezGen utal az individualizalodas, a szekularizacio
¢és az online vallasi kozosségek kérdésénél az urbanizacid kérdéseire is.

Aki 2020-ban végigkapcsolja a televizids csatornakat, a kozszolgalati
¢és a kereskedelmi szolgaltatok mellett tematikus lehetdségekre is bukkan.
A sport, ¢letmod és a zenei kinalat mellett egyhazi, vallasi csatornékat, prog-
ramokat is talal, példaul az EWTN, a Heti TV csatornat vagy az ATV Vidam
Vasarnap musorat. A radids lehetéségek kozott a Magyar Katolikus Radiot,
a Maria Radiot, a reformatus Eurépa Radiot vagy az evangélikus Credo Radiot
emlithetjiik. Az interneten még boségesebb a kinalat, az egyhazi oldalak mellett
a kiilonféle vallasi kozosségeknek, lelkiségi mozgalmaknak is van honlapjuk.
Sok esetben a vallasi vezetdknek kiilon kézdsségimédia-oldala van, gondol-
junk csak Ferenc papara vagy a dalai lamara. A nagy vallasi kdzpontokbol,
zarandokhelyekrdl 24 oras €16 kozvetitést lathatnak a hivek. Az online térben
mind az egyhazak, mind a vallasos emberek tobbféleképpen hasznaljak az 4j
médiat. Evangelizaciora, téritésre, k6z0s imadsagra, dicséitésre, meditaciora,
vallashoz kapcsol6do informacidszerzésre, illetve az informaciok megosztasara,
a vallasi elkotelez6dés megerdsitésére, vallasos tapasztalatok megvitatasara.
Vagyis a fent emlitett vallasi-kulturalis gyakorlatok tobbé-kevésbé elfogadottak

> Charles Taylor: Modern tarsadalmi imaginaciok. In Niedermiiller Péter — Horvath Kata — Oblath
Marton — Zombory Maté (szerk.): Sokféle modernitas. A modernizacio stratégiai és modelljei
a globalis vilagban. Budapest, L’Harmattan, 2008. 34.
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a halézati kommunikaci6 hasznalatanak esetében. Ezek persze nemcsak funk-
cionalis valasztasok a médiahasznalok részérdl, hanem nyilvanos megerdsitései
is a kozosség médiaval kapcsolatos allasfoglalasainak. Amikor a kdtetben a val-
las kifejezést hasznalom, akkor azt Clifford Geertz kulturalista megkozelitését
kovetve teszem. Az 6 meghatarozasaban a vallas a jelentés elemi szisztémaja,
amely a realitas koncepciojat és az élet modelljét (mintat az élet leéléséhez)
egyszerre nyUjtja, szimbolumok rendszere, amely arra szolgal, hogy erétel-
jes, meggy6z06 és hosszan tartd motivaciokat és lelkiallapotokat hozzon 1étre
az emberekben. Ekozben kialakitja a 1étezés altalanos koncepcidit, és ezeket
a koncepciokat a tényszeriiség olyan formajaba 6ltdzteti, amelyben a lelkial-
lapotok és motivaciok egyediilalléan valésagosnak tiinnek. Ez a megkdzelités
moédot ad arra, hogy a kétet megallapitasai, az autoritas, a kozosség fogalmaival
kapcsolatos elgondolasai tagabb tudomanyos kontextusban is dsszevethetdk,
értelmezhetdk legyenek.® Azt is lesziirhetjiik, hogy mindazok a komponensek,
amelyeket Geertz kiemel — jelentések és szimbolumok rendszere, motivaciok
és lelkiallapotok 1étrehozdja, a 1étezés altalanos koncepcidja — erdteljesen atala-
kultak a digitalis nyilvanossagban, amely kiilondsen alkalmas arra, hogy ne csak
a kiilonleges, hanem a mindennapi is megjelenjen a feliiletein.

Az 1990-es évek kozepén, a halozati kommunikacié megjelenésekor a tor-
ténelmi egyhazak mind pozitiv, mind negativ oldalat kiemelték az uj médium-
nak, s tisztaban voltak multifunkcionalis természetével is. A hivatalos egyhazi
megkozelitések pozitiv eszkdznek tartjak a haldzati kommunikaciot a vallas
terjesztése szempontjabol, és elismerik, hogy segiti a vallasi kozosségek életét.
Ezekben az esetekben az 4j médium eszko6z, informacios csatorna. Inkabb nega-
tiv hatastinak tekintik viszont azt a jelenséget, amikor az internetet spiritualis
eszkoznek tartjak, a transzcendens tapasztalat kozvetitdjének. Szintén karosnak
tartjak, amikor a vallasi tartalmak feletti kontroll elvesztését 1atjak tikkr6zodni
a tartalmakban, s ezt sokszor a popularis kultura terjedésével is 6sszekdtik.

A torténelmi egyhazak, a katolikus egyhaz mindig kiemelten kezelte a kommu-
nikacio és a média kérdését, létrehoztak a Tomegkommunikacio Papai Tanacsat,’
és az egyhaz iranymutaté dokumentumokban is rogzitette a médiakommunikacioval

¢ Clifford Geertz: A vallas mint kulturalis rendszer. In Clifford Geertz: Az értelmezés hatalma.
Antropologiai irasok. Budapest, Osiris, 1994. 73.

7 Jogelddje az 1948-ban létrejott Oktato és Vallasos Filmezés Papai Bizottsaga. A testiilet tobb-
szOr is atalakult, medialis értelemben boviilt. Mai elnevezését 1988-ban kapta. Magyar Katolikus
Lexikon.
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kapcsolatos allaspontjat. Az Inter mirifica kezdeti dekrétum, a Communio et
progressio és az Aetatis novae kezdetii lelkipasztori hatarozatok 1997-ben
magyar kiadasban is megjelentek.® A halozati kommunikaciohoz koétédéen is
nyomon kovethetjiikk az atfogd irdnyitoi-intézményi hattér kialakitasat, illetve
orientald szovegek kiadasat. Ferenc papa 2015. jinius 27-én 1étrehozta a Papai
Kommunikacios Titkarsagot (Secretariat for Communications), amely a Vatikani
Radio, a Vatikani Televizid, kiadoi tevékenység, sajto- és fotdszolgalat mellett
a Vatikan internetes feliileteiért is felel, s vallalt célja a Vatikan hatékonyabb
jelenlétének biztositasa a digitalis vilagban. Joval ezt megel6z6en,’ 2002. februar
22-én a Tomegkommunikéaci6é Papai Tanacsa kiadta Az egyhdz és az internet'
cim{i dokumentumot, valamint ehhez kapcsoloddan Az internet etikajat."! Néz-
ziik el6szor az egyhdz és az internet kapcsolataval foglalkozé dokumentumot!
A szdveg egyértelmiien leszdgezi, hogy ,,a kommunikacié az Egyhaz egyik
1ételeme”, s ,,ugy tekint a médidra, mint Isten ajandékaira”. Reflektal mind
a médium sajatossagaira, mind a hasznalataban rejlé lehetéségekre és kihiva-
sokra. A sajatossagok koziil kiemeli a médiatapasztalat fontossagat a mai embe-
rek életében. ,,Ez manapsag egyre fontosabba valik, hisz a média mar nemcsak
azt befolyasolja erésen, hogy az emberek miként gondolkodnak az életr6l, hanem
az »emberi tapasztalat nagymértékben média-tapasztalat«.” Judith Zoebelein,
a Vatikan honlapjanak létrehozoja visszaemlékezésében utal arra, hogy az inter-
net mennyire személyessé tette az emberek kapcsolatat az egyhazzal, 11. Janos
Pal papaval. Mar a honlap indulasanak els6 szakaszaban, 1995 karacsonyan
tobb ezer e-mailt kapott a papa. Ezekben az emberek tanacsot kértek minden-
napi ligyes-bajos dolgaikban, esetleg imat, de eléfordult olyan is, hogy valaki
a huslevesének receptjét kiildte el a Szentatyanak, akit ez a virtualis kapcsolat
mar-mar csaladtagga valtoztatott."

Visszatérve az egyhazi dokumentum tartalmara, az internet egyhaz szamara
fontos lehetdségeit a kovetkezokben latja a szoveg:

8 Egyhdzi megnyilatkozdsok a médiarél. Inter mirifica, Communio et progressio, Aetatis novae.

Budapest, Magyar Katolikus Piispoki Kar Tomegkommunikacios Irodaja — Magyar Katolikus
Ujsagirok Szovetsége, 1997.

® Az internet etikdja. Tomegkommunikaci6 Papai Tandcsa, 2002. februar 22.

10 Az egyhaz és az internet. Tomegkommunikacio Papai Tanacsa, 2002. februar 22.

' Az internet etikdja i. m.

12 Up Close with Sister Judith Zoebelein. YouTube, 2016. oktober 26. Az idézett rész 5.45-nél
¢és 6.50-n¢l talalhato.
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,.Egyszerre tobb egyhazi program és tevékenység szempontjabol jelentés az internet:
az evangelizacio szempontjabol, beleértve ebbe az Gjraevangelizalast, az 0j evangelizalast
¢és a hagyomanyos ad gentes misszios munkat, a katekézis és egyéb nevel6 tevékenység,
ahirek és az informacioszolgaltatas, az apologetika, az egyhazkormanyzat és az adminiszt-
racio, végiil a lelkipasztori tanacsadas és a lelki vezetés némely formai szempontjabol.”'

Hangsulyozzak tovabba az internet mint adatbazis jelentéségét, ugyanis ,,koz-
vetlen hozzaférést biztosit fontos vallasi €s lelkiségi forrasgyiijteményekhez,
mint példaul az elektronikus konyvtarak, a mizeumok, az istentisztelet helyei,
a Tanitohivatal dokumentumai, az egyhazatyak és egyhaztanitok irasai, és minden
korszak vallasi bolcsessége”. Zoebelein is kitér arra, hogy a Vatikan internetes
feliiletének alakitasa, fejlesztése a 90-es években elsdsorban dokumentumok
tartalmi hozzaférésének biztositasat jelentette, zsurnalisztikai attitiid ekkori-
ban még nem jellemezte. Kifejezetten forradalminak nevezte ezt a 1épést, majd
annak visszaigazolasat, hogy milyen nagy szamban toltik le olyan laikusok ezeket
a dokumentumokat, akik valoban érdeklddve figyelik az egyhaz iranymutatasait.™

A halozati kommunikacio jelentette kihivasokkal kapcsolatban a dokumen-
tum kitér az autoritas kérdésére, valamint az altalanos tartalmi veszélyekre is.
Az internet etikajaban arrdl is szo esik, hogy az egyhaz latja a globalis haldzat
infrastrukturalis egyenlétlenségeit és az ezen egyenldtlenségben rejlo veszé-
lyeket. Az autoritas kérdésének targyalasat az internet medialis sajatossaganak
leirasaval kezdi:

»Mivel az internet a kétirany kommunikaciot is lehet6vé teszi, uj helyzetet teremt: meg-
sziinteti a megkiilonboztetést az tizenetkodzI6k és azok kozt, akik az tizenetet befogadjak.
Most mar barki képes mind a kettdre, illetve technikailag legalabbis megvan a lehetéség
[...] hitigazsagok »6nkényes magyarazatanak nincs helye« [...] probléma azon weboldalak
sokasodasa, melyek katolikusnak nevezik magukat. [...] enyhén fogalmazva zavaro, hogy
nem tesziink kiilonbséget az Egyhaz hiteles allaspontja, illetve szélséséges tanbeli értel-
mezések, egyéni jamborsagi gyakorlatok ¢és ideologiailag motivalt eszmefuttatasok kozott,
melyek onkényesen felvették a »katolikus« cimkét.”

A tartalmi problémak kozott a szoveg utal a gytloletkelté weboldalak miikddé-
sére, az erészakra és a pornografiara. Ezzel tulajdonképpen feldlelve mindazon
teriileteket, amelyekre az altalanos internetes tartalomkutatasok is felhivjak

3 Az internet etikdja i. m.
14 Up Close with Sister Judith Zoebelein 2016. Az idézett rész 7.30-nal talalhato.
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a figyelmet." Ugy vélem, hogy Az egyhdz és az internet, valamint Az internet
etikdja jol példazzak, miként adaptalja egy vallasi kozosség a sajat értékeihez iga-
zodoan az 1j médiatechnoldgiat, hangsulyozva azon teriileteket is, ahol az inter-
net hasznalata, alkalmazasa nem egyeztethetd dssze az adott vallas értékeivel.

A halozati kommunikacié feliilete a 2000-es évek elején atalakult, a korabbi
web 1.0-s ,,korszakbol” a web 2.0-ba, a kdzosségi média vilagaba 1épett. Hogy
ezen atalakulast pontosan értsiik, nézziik meg az egyes kifejezések definicioit,
hiszen a haldzati kommunikacid, az internet, a web 1.0, a web 2.0 és a kdozossé-
gimédia-oldalak nem szinonimai egymasnak.

A haldzati kommunikécid (computer mediated communication) olyan folya-
mat, amelyben egy vagy tobb telekommunikacios halozaton keresztiil keriilnek
interakcioba egymassal emberi adatok. A halézati kommunikacio kiilonb6zo
tipusu halozati technologiakat és szoftvereket is magaban foglal, mint példaul
az e-mail, az Internet Relay Chat (IRC), az azonnali tizenetkiildés (instant
messaging — IM), a Usenet vagy a levelezélistas szerverek. Az internet egy-
massal 0sszekapcsolt halozatok vilagméreti rendszere, amely a hirk6zlési infra-
struktarara épiil, és amely napjainkra nagyszamu, szamitogép-alapi kommu-
nikacios tipust timogat.'® A web 1.0 a vilaghalo fejlédésének korai szakaszara
utal, amelyet a webes szolgaltatasokat nytjto tartalomkészitoktdl a felhasznalok
felé terjedd egyiranyt folyamat jellemez. A web 2.0 olyan internetes oldalak
¢és szolgaltatasok gyijténeve, amelyek online kozosségi tevékenységre épiil-
nek, lehetdvé teszik, hogy a virtualis kdzosségekbe tomoriils, halozatot formalod
felhasznaldk interakcioba lépjenek és egylttmiikodjenek egymassal.” Kaplan
¢és Haenlein megkdzelitése szerint a kozosségi média (social media) olyan inter-
netes alkalmazasok csoportja, ,,amelyek a web 2.0 ideoldgiai és technologiai
alapjaira épitenek, és amelyek lehetévé teszik a felhasznalok altal 1étrehozott
tartalom kozzétételét és cseréjét. Ezen altalanos meghatarozason beliil kiilonféle
tipusu kozosségimédia-oldalak 1éteznek.”'® Ezen beliil pedig a kozosségimédia-
oldalak (Social Network Sites — SNSs) ,,olyan webalapt szolgaltatasok, amelyek

15 Lasd részletesen EU Kids Online.

1 Denis McQuail: 4 t6megkommunikdcié elmélete. Budapest, Wolters Kluwer, 2015. 690.

7 Antal Zsolt — Gazs6 Tibor — Kubinyi Tamas — Pelle Veronika: Médiabefolydsolds — Az vy kis-
lexikon. Budapest, Szazadvég, 2015. 235.

'8 Andreas Kaplan — Michael Haenlein: Users of the World, Unite! The Challenges and
Opportunities of Social Media. Business Horizons, 53. (2010), 1. 59-68.
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az egyének szamara lehet6vé teszik (1) nyilvanos vagy félig nyilvanos profilok
kotott rendszeren beliili 1étrehozasat; (2) mas felhasznalokkal Iétesitett kapcsola-
tokat megjelenitd lista 1étrehozasat; (3) a sajat és a rendszeren beliili felhasznalok
kapcsolati listainak bongészését™.!” A konyv szévege ezen megkiilonboztetések-
kel kovetkezetesen él.

A koz6sségi média felhasznaloi?® adatai szerint 2020 jiniusaban a vilag
jelenleg is hivatalban 1évé vezetdinek kovetdi szama a Twitteren a kovetkezd
sorrendet hozta: az elsé helyen Donald Trump amerikai elndk 81 millié kovetd-
vel, a masodik helyen Narendra Modi indiai miniszterelndk 57,9 millio kdvetével,
a harmadik helyen pedig Ferenc papa 51,2 millié kovetdvel. Ferenc papa bejegy-
zései egyébként kilenc nyelven érhetdk el a vilaghalon, s amikor Twitter-oldala
2016-ban elindult, 12 ora leforgasa alatt elérte az egymillié kovet6t. Korabban
ez csak David Beckhamnek, a sztarfutballistanak sikeriilt.”! A Szentatya esetében
harom elemre vezetjiik vissza ezt a kiemelkedd eredményt: a professzionalis
szakmai hattérre, az egyhaz centralizalt szervezetére és a vallasos médiahasz-
nalok tartalomkeresési szokasaira. A papa és a Vatikan erételjes kommunikacios
jelenlétéhez a professzionalis szakmai hattér kiemelt fontossaggal bir. Azt is
fontos hozzafiizni a papa kozosségimédia-adataival kapcsolatban, hogy a kato-
likus egyhaz hierarchizaltsaga megkonnyiti a keresok, vallasos keresok figyel-
mének az iranyitasat és centralizalasat. A figyelemiranyitas kérdése a kozosségi
médidban az eredményesség legfontosabb Gsszetevidje, s mint stratégia az utdbbi
évek médiakampanyrol szolo szakirodalmaban is fokuszba kertilt.?> Hiszen mig
a klasszikus tomegkommunikacio a ,,kapudri” logika alapjan miikodott, addig
a kozosségi médiaban szinte barmi megjelenhet. Vagyis nem az a kérdés, hogy
publicitast kap-e valami, hanem az, hogy kap-e figyelmet. Felhasznaloi oldalrol is
konnyi elérhetdséget biztosit a Vatikanhoz, illetve a papahoz kothet6 személyes,

1 Danah boyd — Nicole B. Ellison: Social Network Sites: Definition, History and Scholarship.
Computer-Mediated Communication, 13. (2007), 1. article 11. 211.

20 World Leaders with the Most Twitter Followers as of June 2020. Statista, 2021.

2l Kris Boyle — Jared Hansen — Spencer Christensen: Posting, Sharing, and Religious Testify-
ing. New Rituals in the Online Religious Environment. In August E. Grant — Amanda F. C.
Sturgill — Chiung Hwang Chen — Daniel A. Stout (szerk.): Religion Online. How Digital Techno-
logy Is Changing the Way We Worship and Pray. Santa Barbara, California — Denver, Colorado,
Praeger, 2019. 13.

22 Elsdsorban politikai kampanyokhoz kapcsolodoan elemzik, a magyar kutatok koziil Merkovity
Norbert foglalkozik a kérdéssel. Merkovity Norbert: A figyelemalapu politika és Donald Trump.
Meédiakutato, 17. (2016), 3—4. 7-16.
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mégis centralizalt tartalom, mivel a vallasos médiafogyasztok altalaban olyan
tartalmakat keresnek, amelyek megerdsitik 6ket hitbéli meggy6zodéseikben.
Fokozottan igaz ez az allitas az egyhazi valaszadokra, akiknél a legkeresettebb
weboldalak: els6 a Vatikané, masodik a Zenit nevii katolikus hirtigynokségé, har-
madik a Google és negyedik a Catholic.net.* A Pope2you digitalis oldal példaul
mintegy erny6ként gyiijti azon digitalis feliileteket, ahol elérheték a papa, illetve
a Vatikan hivatalos kozosségimédia-profiljai. Azt mondhatjuk, az egyhdz minden
feliileten jelen van, a Facebookon, a Twitteren, az Instagramon, illetve sajat You-
Tube-csatornaja® is van. Az itt posztolt anyagok egy része informacios tartalma,
mas résziik dicséités vagy tanacs a papatol, de akad koztiik kozéleti allasfoglalas
is a kozelmult eseményeivel kapcsolatban. A felhasznalok, a befogadok oldalarol
ugyanis nemcsak a személyesség érzése a fontos, de az azonnalisag is.

A kozosségi média egyhazi, vallasi tartalmai tekintetében a bevezetésben
még érinteniink kell a kommunikacids és médiakontextus kérdését is. Ahogy
Karacsony Andras fogalmaz, ,,[a]z Internet kdzvetleniil atélhetové teszi a modern
vilag polikontexturalitasat”, ugyanakkor labjegyzetében hangsulyozza, hogy
a polikontexturalitas a modernség jellemzdje, azaz nem az internetbdl kovet-
kezik. Az internet csak annyiban emelend ki, hogy ezt az élményt nagyon
latvanyosan mutatja.’ Ezt a fajta sokrétiiséget két szempontbdl fogom most
vizsgalni. Az egyik a médiatartalom fogyasztasanak kontextusa, a masik a meg-
osztott tartalom kdrnyezete a médiafeliileten beliil. Nézziik elészor a fogyasztas
kornyezetét! A klasszikus tomegkommunikacio idészakaban a radio- és televi-
zioprogramok szerkesztdi pontosan tudtak, hogy az altaluk létrehozott miisort
a hallgatok/nézdék tobbnyire az otthonukban (radid esetén az autdjukban) kove-
tik, a csatorna szakemberei altal meghatarozott sugarzasi idépontban. A halo-
zat, a mobil internet vilagaban egy kdzzétett tartalom esetében nemigen lehet
tudni, hogy ki, milyen idépontban és milyen helyszinen fogja azt megnézni.

2 Lorenzo Cantoni — Emanuele Rapetti — Stefano Tardini — Sara Vannini — Daniel Arasa:
PICTURE: The Adoptation of ICT by Catholic Priest. In Pauline Hope Cheong — Peter Fischer-
Nielsen — Stefan Gelfgren — Charles Ess (szerk.): Digital Religion, Social Media and Culture.
Perspectives, Practices and Future. New York, Peter Lang Publishing, 2012. 139.

2 A kozosségi médiaban tobb profillal is jelen van a katolikus egyhaz, a Pope2You-hoz kothet
adatok 2019 juniusaban: Facebook, félmillié kovetd; Twitter, 32 ezer; Instagram, 134 ezer, €s a You-
tube csatornanak 270 ezer feliratkozoja volt.

2 Karacsony Andras: Individualitas a nomadok foldjén — pillanatképek. Informdciés Tarsadalom,
1. (2001), 1. 66.
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Erre a jelenségre vonatkoztatva éllitja az amerikai kutato, danah boyd,? hogy
a kommunikacios kontextus 6sszeomlott: a térbeli, idébeli, tarsas hatarok hianya
nehézz¢ teszi a tarsas kontextus azonositasat, fenntartasat. Vajon egy globalis
médiakdrnyezetben, eltéré kulturalis, vallasi hatteri médiahasznalok eseté-
ben milyen széttarto jelentések tarhatok fel egy-egy megosztott tartalom kap-
csan? A kontextusra vonatkoz6 masik észrevétel a tartalom kontextusara vonat-
kozik. A digitalis médiatechnologia ugyanis rendkiviil konny{ivé tette a mas altal
1étrehozott és megosztott tartalmak atemelését sajat feliiletre. A szakirodalom
ezt a jelenséget a kontextusteremtés kifejezéssel irja le. Elsdsorban a reklamipar
aknazza ki az ebben rejlo lehetdségeket.

»[...] a rajongoi kozosségek altal belakott és miikddtetett kontextusok (csatornak, felii-
letek, élményterek, beszélgetések) megkeriilhetetlenné valtak a mainstream tartalmak
disztribuciojaban [...] Az egymassal dsszekapcsolt fogyasztok elsdsorban nem tartalmakat
allitanak el6,”” hanem azok kontextusat teremtik meg.”?

oo

Igaz ez a vallasi tartalmak esetében is, ahol a hivok vagy éppenséggel a nem
hivok, a keres6k vagy az ateistak ugyanebben a kontextusteremtési folyamatban
vesznek részt. Vallasi, egyhazi tartalmak megosztasanal — ezekbdl kovetke-
z6en — mind pozitiv, mind negativ kovetkezményekkel lehet szamolni, hiszen
a felhasznalo teremthet pozitiv kontextust a megosztott anyaggal kapcsolatban,
s ez akar kapcsolodhat személyes vallasos identitasanak nyilvanos megmutata-

sahoz vagy megerdsitéséhez. De ellenkez6 eldjelli is lehet az ujjaalakitott kon-
textusa a szovegnek, példaul a banto, sértd tartalmi mémek esetében.

% A kutaton6 maga ragaszkodik nevének kisbetiikkel valo irdsahoz. www.danah.org/name.html
27 A jelenségre Jenkins is felhivta a figyelmet: hiaba allitjak, hogy a k6zosségi média a felhasz-
nalok altal 1étrehozott tartalmakra (user-generated content — UGC) épiil, a valosagban inkabb
a masok altal létrehozott tartalmak cirkulaltatasa (user-circulated content — UCC) jellemz6.
Henry Jenkins — Sam Ford — Joshua Green: Spreadable Media. Creating Value and Meaning in
a Networked Culture. New York — London, New York University Press, 2013.

2 Csigd Péter: A konvergens televiziozas. Web — TV — Kozosség. Budapest, L’Harmattan,
2009. 167. (Uj média RE: Mix 3.)
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